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  چكيده 

نبه آن توسط غرب با استفاده از بودجه اعراب و بخصوص عربستان نام مجعول خليج  يا خليج عربي به جاي خليج فارس و گسترش همه جا
. صعودي براي ايجاد شكاف در طولاني مدت توسط سياستمداران انگليسي طراحي و توسط ايالات متحده امريكا درحال اجرا مي باشد

ا در جهان و پتانسيل ايران به عنوان بهشت زمين اين مقاله با بررسي جنبش ژئوپاركه.راهكارهايي براي مواجهه با اين كردار سياسي وجود دارد
 تاسيس ژئوپاركها ، ايجاد برند ژئوپارك را در منطقه خليج فارس با شناسايي آتي وثبت منطقه اي تحت عنوان ژئوپارك  ثبت وشناسي براي
يت جغرافيايي در سطح بين المللي، به  ضمن ارائه راه كاري براي پاسداشت نام  خليج فارس، و صيانت از هو ارائه كرده است وخليج فارس

سواحل شمالي خليج فارس بارويكرد به  براي مناطق محروم و در سطح ملي  رافوايد همگاني در امور گردشگري و محيط زيستمدن ارمغان آ
  .توسعه پايدار بررسي كرده است

  ژئوپارك خليج فارس ، برند ژئوپارك ، ژئوتوريسم خليج فارس : واژه هاي كليدي

  

  مقدمه  -1
حفظ ميراث طبيعي و فرهنگي همراه با گردشگري برنامه ريزي شده و استفاده پايدار از پديده ها،  ديدگاه جديد جهاني، 

صنعت ژئوتوريسم يكي از زير بخش هاي بزرگ صنعت . گردشگري استصنعت محيط زيست طبيعي و ادغام توامان به 
 بايد به ي طبيعت بي جان  ژئوتوريسم نيز گره خورده است جاذبه هامفهوم گردشگري پايدار با صنعت. گردشگري است

اما تلفي ميراث در ژئوپارك عملي مي شود بنابه . گونه اي حفظ شوند كه براي نسل هاي بعدي نيز قابل استفاده باشند
ژئوسايتها محدوده اي تحت حفاظت است كه علاوه بر غناي ) پارك زمين شناسي يا زمين گردشگاه( ژئوپاركتعريف،

باشد و با مديريت كارآمد و آموزش مناسب ) اكوسايتها( شامل مكانهاي داراي آثار تاريخي ، فرهنگي و تنوع طبيعت زنده 
 تفرجي مفاهيم زمين شناسي و محيط زيست به عموم مردم –افراد محلي ، با جذب گردشگر با محوريت آموزش تفريحي 

ا به پركردن اوقات فراغت گردشگران بپردازد چنانچه اين اقدامات بتواند به بهبود ، بتواند با تفسير موثر تمامي جاذبه ه
در اين مقاله ضمن .)1390نكوئي صدري ،( اجتماعي ساكنان محلي و درنهايت ملي منجر شود –پايدار وضعيت اقتصادي 

 :آشنايي با تاريخچه و  برندسازي ژئوپارك ه ذكر منطقه اي جهت ثبت پرداخته مي شود



  ايجاد ژئوپارك هاو فلسفه تاريخچه  -2
مفهوم  :جهت تبيين مفهوم ژئوپارك ها براي ايجاد درك صحيحي از اين جنبشها در جهان تاريخچه زير ذكر مي شود

 اروپا بازمي گردد زماني كه گروهي از دانشمندان اروپايي به ايجاد روشهاي 1960ژئوپارك به منشاء آن در دهه اواخر 
  .  منابع كره زمين احساس نياز كردندجديدي براي حفظ

تلاش آنها منجر به شكل گيري هسته اي بين المللي يعني گروه كاري اروپايي جهت مطالعه بر روي حفاظت از منابع 
 فرانسه گرد هم آمدند و با امضاء 1 كشوردر ديگن30ز ا ميلادي، نمايندگاني از ميان بيش 1991در سال . علوم زمين شد

ن المللي در مورد حقوق گراميداشت كره زمين، سندي كه خواستار توجه بين المللي به حفاظت از ميراث بيانيه اي بي
حدود شش سال بعد دو زمين شناس به فكر تشكيل شبكه اي از ژئوپارك ها در . زمين شناختي دفاع بود امضاء كردند

 از 3 از فرانسه و نيكولاس زوروس2ميان گاي مارتينيفكر ايجاد شبكه متعاقبا از بحث علمي درواقع  سراسر اروپا افتادند 
 ميلادي دريكي از نشست هاي 1997آنها در كنگره بين المللي زمين شناسي در سال . يونان  در پكن چين بوجود آمد

كنفرانس كه به بحث ميراث زمين شناسي مي پرداخت ملاقات و گفتگويي با يكديگر داشتند،دراين نشست مقالاتي با 
 هايي ازمطالعات منفرد  درخصوص پديده هاي زمين شناسي شگرف و رخنمونهاي آنها در نواحي مختلف جهان و نمونه

نحوه حفظ آنها ارائه شد درآن زمان بحث هاي روزافزون درياره ميراث زمين شناسي به عنوان ايده اي نوظهور مراحل 
ما چنين اقداماتي درايجاد ارتباط يا پلي ميان سطح طفوليت خود را طي مي كرد ، هرچند برخي كارها اغاز شده بود ا

اين موضوع تصميم دو زمين شناس .درك دانشمندان و عامه مردم ناتوان بود و مواجهه با آن به امري مشكل بدل شده بود
 برخي اقداماتدر آن زمان . مشكل به همراه داشت فعال فوق الذكر را براي آغاز كار تاسيس يك شبكه براي رفع اين

گاي مارتيني تلاشهاي خود را براي .  ميلادي آغاز شده بود 1984بخصوص در فرانسه در سطح منطقه اي حتي از سال 
جلب حاميان بالقوه اروپايي كه بر اين ايده دونفري آنها با نيكولاس زوروس در خصوص حفظ ميراث زمين شناسي و ارتقاء 

ف سومي بنام استفاده از اين ايده،  براي توسعه پايدار اقتصادي در درك عمومي مردم از علوم زمين  با اضافه كردن هد
به زودي دانسته شد كه چهار منطقه در اروپا خود به تنهايي و بي سروصدا همين اهداف را . سطح منطقه اي آغاز كرد

،جزيره ) اسپانيا(5 تروئل/، ماسترازگو) فرانسه (4هوته پراوينسه: دنبال مي كنند و بكار خود مشغولند كه عبارت بودند از 
اين گروهها از اينكه كداميك كار را آغاز كرده اند بكلي بي اطلاع بودند اما براي ). آلمان (7، و فولكانĤيفل)يونان(6لسووس

نتيجه كار اين چهار گروه ، تشكيل شبكه . اين آغاز خوبي. تبادل تجارب و آغاز همكاريها از اين ايده استقبال كردند
اما اين ايده در اروپا محصور نشد در زمان كوتاهي پس از تاسيس شبكه .  ميلادي بود2000وپارك در سال اروپايي ژئ

ژئوپارك اروپايي، سران شبكه به مذاكره با يونسكو در خصوص گسترش ديدگاه آنها به ايجاد شبكه اي جهاني از ژئوپاركها 
ن، تشكيل شبكه جهاني ژئوپارك ها به واقعيت  ميلادي دريك گردهمايي در پكن چي2004در سال  ووارد شدند

 27 ژئوپارك از 87 سال پس از شكل گيري شبكه ژئوپارك هاي جهاني تعداد 7 ميلادي يعني 2011در اواخر .پيوست
هر كشوري مي تواند به تنهايي چندين ژئوپارك . يكي از آنهاست) با ژئوپارك قشم(كشور جهان به آن پيوسته اند كه ايران

  . ژئوپارك جهاني است24اشد كه چين به تنهايي داراي داشته ب

                                                            
1 Digne 
2 Guy Martini 
3 Nicolas Zouros 
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ژئوپارك ها هم  مفهومي براي توسعه و هم  ابزار براي برند سازي مي باشند رسيدن به اين اهداف ازطرق ذيل بدست مي 
  :نشان داده شده است) 1(حفاظت ، آموزش و ژئوتوريسم كه در چارت زير ): 1388 نيوسام و داولينگ(آيد

  
   يك ژئوپاركتشكيل  فلسفه  : 1شكل  

  
   ژئوپارك جهاني و برند سازي گردشگري- 3

  مساله برندينگ درگردشگري از منظر دو . فرايندهاي جهاني سازي بيشترين اثرات را برروي برندسازي گرشگري دارد
بزار مناسبي در اختيار  فرآيند جهاني شدن  يعني بازارسازي جهاني و استفاده از فن آوريهاي اطاعات و ارتباطات  ا-زير

امروزه برندها بدليل توسعه بازار جهاني و تنوع محصولات گردشگري، كار ديده شدن درواقع . صنعت گردشگري مي گذارد
، ثبات  و به رسميت شناسي   را بيش از گذشته  عهده دار هستند و درعصر جريان ديجيتالي اطلاعات درجهان رويكرد از 

درگذشته برند سازي و شهرت يك محل ، ) Munar 2009(دسازي در سازمان عميقا دنبال مي شودبالا به پايين براي برن
از پايين به بالا بود و از مردم شروع و به گوش جهان مي رسيد امروزه از دولتها شروع و به گوش مردم مي رسد اين امر 

 با برندسازي از بالا به پايين حضور فعال مضراتي براي جوامع محلي خواهد داشت اگر در برندسازي منطقه خود همزمان
نداشته باشند ولي همين امر در عرصه جهاني مثل جهاني شدن شبكه ژئوپارك ها فرصتي براي برند سازي و ديده شدن 
نام خليج فارس در شبكه جهاني ژئوپاركها براي مقابله با دسيسه هاي حريصان نفت منطقه خليج فارس به وجود مي اورد 

ان با برندسازي نام خليج فارس در سطح ملي كار اطلاع رساني چهره به چهره در جوامع محلي از طريق اما همزم

  نقل شده است كه مي Anholt 2003:12)(امري ضروري است جمله معروفي از.. هماهنگي با شوراهاي روستاها و 
قدر شما انتظارات آنها را بالا ببريد وقتي نااميد را نمي توان به مدت طولاني  فريب داد  هر) بازديد كنندگان( مردم": گويد

شده باشند همانقدر سريعتر عرضه ي شما را رد خواهند كرد شما نمي توانيد مردم را بيش از يك بار  به خريد محصول 
بنابراين بازارياب خوب مي داند كه نخستين وظيفه او اطمينان حاصل كردن از تطابق  . وادار كنيد) گردشگري(بد 
  .”حصول ارائه شده با شعار آن است چراكه بازارسازي با ارائه  اطلاعات اشتباه ،كار عبثي خواهد بودم

  

  



   از طريق توسعه تاسيس ژئوپارك هاساخت برند گردشگري -4
ساخت و . در ايران وجود داردتاسيس ژئوپارك ها ظرفيت  و  هستند و برندي جهاني استها محصولات جديدي  ژئوپارك

 در رشته هاي علوم ها  گردشگري و اساتيد دانشگاهمديريتفعالان  بدون همدلي  در گردشگري ژئوپاركبرندمديريت 
 و ايجاد تصوير ذهني در ميان مردم  ته هاي مربوطه مثل روانشناسان توريستيزيست، جغرافيا وساير رش محيط ،زمين

كشور در دستور كار ندسازي در گردشگري برجهت هاي  ها و چاره چالش بررسي  اخيرا .كشورامكان پذير نيست
 آذر  دوم و سوم در»ساخت و مديريت برند در گردشگري«دومين همايش مثل ( دانشگاهيان و فعالان قرار گرفته است 

تشكيل شوراي ملي گردشگري زير نظر اتاق ر نيز وجود دارد كه درصدد ي ملي برند در كشو كميتهحتي  و )1390ماه 
  پس از اعتمادسازيژئوپارك خليج فارس در فهرست ژئوپارك هاي سازمان جهاني يونسكوثبت برند .  مي باشندبازرگاني

برند ژئوپارك به توسعه گردشگري در . صورت مي گيرد و پس از ايجاد ژئوپارك ملياز طريق انجام اقدامات پيش نياز
وري نيمه خشك و داراي تنوع زمين كشوري مثل چين كمك بسيار چشمگيري نموده است و براي ايران به عنوان كش

  .شناسي و ژئومورفولوژي عظيم به عنوان راه كاري عملي براي توسعه گردشگري مي تواند مطرح شود
 
  : معيارهاي ژئوپارك 4-1

براي ژئوپاركهايي كه قصد تبديل به عضوي از شبكه جهاني ژئوپاركهاي ملي دارند نشان دادن وجود معيارهاي زير الزامي 
  :است

 سعت و جايگاهو -
 مشاركت محلي و مديريت -
 توسعه اقتصادي -
 آموزش -
 حراست -
 حراست و حفاظت -
 همكاري در شبكه جهاني -

   :"ژئوپارك خليج فارس" مزاياي ايجاد برند4-2
 امريكايي و بي ارزش كردن تبليغات آنها بطوريكه رشد اين -اقدام پايدار برعليه تبليغات تفرقه افكن انگليسي 

درواقع . رسازي و بازاريابي باعث گسترش نام خليج فارس در رسانه هاي جهاني خواهد شدبرند از طريق بازا
 اين .است) سرزمين و نام خليج فارس ( به كالايشي گردشگرياعلام حق مالكيت صاحب كالاايجاد اين برند 

 :  به دو صورت زير انجام مي شود برنداز اين تصوير ذهني كار با ايجاد 
بتواند نسبت به رقبايش تصوير ذهني بهتري ارائه مثل برند پيشنهادي ژئوپارك خليج فارس  اگر برندي ) الف

   . برخوردار مي شوداثربخشي بهتريكند، از درجه ي 
  كشورمان تصويربرند ژئوپارك قشم،   خوب از با تصوير ذهنيگردشگري  )تجربه خوب( محصول خوبارائه  )ب
  .مي بخشدبهبود ع بين المللي در ميان مردم ساير كشورها و مجامرا 

 ايجاد فرصتهاي شغلي و محلي براي پركردن سالم اوقات فراغت و رسيدن به فلسفه اصلي ژئوپارك در جهت  
  .توسعه پايدار با سه عامل ژئوتوريسم ، حفاظت و آموزش

  



  اهميت نامگذاري ژئوپارك ها 4-3
دراين خصوص به ذكر و  . يك برند جهاني ذكر شده است ژئوپارك به عنوانمعيارهاي انتخاب اسم 1در جدول شماره 

 براي منطقه پيشنهادي جلفا جهت ثبت برند ژئوپارك در "ژئوپارك ارس"معرفي نامي از سوي ايران يعني نام پيشنهادي 
 هرچند پيشنهاد ارائه شده براي منطقه( استان آذربايجان شرقي از سوي منطقه آزاد تجاري صنعتي ارس اشاره مي شود

بطور كلي مورد پذيرش سازمان يوسنكو واقع نشد و نياز به ايجاد زير ساختها و ارائه پيشنهاد مجدد با نام و  سازوكارهاي 
به سه دليل نام پيشنهادي ). انشاءاالله(جديد است اما درخصوص  تبيين اهميت نامگذاري خالي از فايده نخواهد بود 

 6 و 4ارجح است چون با موارد ) 1387نكوئي صدري، ( شنهادي ژئوپارك جلفاژئوپارك ارس معيار درستي نداشته و نام پي
  :به شرح ذيل . مغايرت دارد ) 1(  از مواد نه گانه  از ايجاد نام برندها با تاكيد بر ژئوپارك در جدول9و 

   ژئوپارك به عنوان يك برند جهانيمعيارهاي انتخاب اسم : 1جدول 
  كوتاه و قوي  1
  از اشتباه املائي و تلفظيمبرا         2
   ژئوپارك منطقهمنحصر بفرد براي برند  3
   جايگيري و تناسب با ساختار برند فعلي  4
  ژئوپاركهماهنگي با تعريف ب   5
  قابليت استفاده بين المللي بدون ايجاد شرمساري فرهنگي  6
  گيرا بودن  7
  قابليت محافظت و حمايت پذيري  8
  )گردشگران( دوست داشتن از سوي مخاطب هدف  9

  

لايه اي زمين شناختي (  هماهنگي با تعريف برند ژئوپارك ندارد چون مقطع نمونه چينه شناسي جلفين 4مورد
در ميان زمين شناسان جهان معروف است نام ارس با تعريف برند ژئوپارك منطقه هماهنگ نيست و نام ) منحصربفرد

 شرمساري از طريق نام برند است چون نام ارس براي ژئوپارك جهاني 6مورد بعدي بند . ه تر استژئوپارك جلفا برازند
 سبب به سخره گيري اين نام بخصوص توسط گردشگران انگليسي زبان يا آشنا به Arse بدليل هماوازي آن با واژه هاي 

  . خواهد داشت9رت با بند زبان انگليسي سبب تحقير ژئوپارك و مردم كشورمان مي شود و طبيعتا مغاي

   فعاليت برند پيشنهادي ژئوپارك خليج فارس -5
صرف برند پيشنهادي ژئوپارك خليج فارس براي ساخت تصوير ذهني از سرزمين ايران و نام خليج فارس مي تواند با 

به ميراث زمين  تاريخ ايران از نظر فرهنگي و طبيعي و گذشته متعلق  استفاده صحيح از گذشته، هماهنگي ،هزينه 
خوب چيزي بيشتر از پايدار و برند ؛ چون  بايد بيشتر عمل گرا باشند ژئوپاركرند  ب.استشناسي و تاريخ سرزميني خود 

 كشورهاي درك ادراكات و ديدگاه هاي مردم  دراين راستا . است فعاليتهاي آتي ژئوپارك يا شعار ژئوپاركاسم، آرم
 ژئوپارك خليج فارس در طول زمان و براي بيان ايده هاي خود در مورد برندردشگران  با گارتباطي برقرارمختلف جهان و 
    باشد" بهشت ژئوتوريسم" يا "بهشت زمين شناسي" مي تواند شعار گردشگري ايران  . بسيار مهم استانجام پژوهشها 



  رسانه در ساخت برند گردشگرينقش. تاسيس ژئوپارك هاي ملي در وحله نخست دستيابي به آن را امكان پذير مي سازد
 ديگر از يكي ازكه مي تواند باعث اشتغال پايدار در سواحل خليج فارس شود اما . ژئوپارك خليج فارس نيز كليدي است

فعاليتهاي اصلي اين برند مقابله با نام مجعول براي خليج هميشه فارس است كه با بررسي اسناد موجود متوجه مي شويم 
 ستان به ذخاير نفتي حاشيه جنوبي خليج فارس ، از بيم مانع شدن ايراننعت نفت ايران و هجوم انگل شدن صپس از ملي

واژه خليج عربي را برزبانها جاري كرده اند و امروزه محل درآمدي براي  به تدريج از برداشت نفت از سواحل جنوبي
شده تابتوانند در قبال حمايت از چنين ... ل السوير وو انتشاراتي مث... شركتهاي بزرگ چند مليتي نفتي مثل اشلومبرژه و 

واژه ي خود ساخته اي، پول بيشتر و اشتغال بيشتري براي شهروندان غربي در منطقه فراهم ساخته و در نهايت با دامن 
 در حال حكومت استعماري در منطقه مي باشند و با همين ترفندهاي " تفرقه بيانداز و حكومت كن"زدن به موضوع 

 در جهان امروزي كه تحت حمايت "ژئوپارك"مزورانه مشغول تفرقه افكني مي باشند از اين رو برند مهم و روزآمدي مثل 
و در سطح . سازمان جهاني يونسكو نيز مي باشد مي تواند نقشه هاي استعماري را كم رنگ و يا انشاءاالله بي رنگ سازد

  .سطح بين المللي فرصتي براي ارائه تصوير صحيح از مردم ايران باشدو در ) از طريق تاسيس ژئوپارك(ملي باعث توسعه 
  
  
  اتپيشنهادنتايج و  -6

 اكه ب بوشهر استاندر  و در منطقه حفاظت شده مند  تاسيس ژئوپارك جهاني خليج فارس در استان بوشهرپيشنهاد 
 برخوردار توجهي قابل گردشگري و ادياقتص ,الجيشي سوق اهميت از و دارد آبي مرز كيلومتر 600  از بيش فارس خليج
كسب و كار ايجاد  استراتژي راساسبايد باين برند  . مي تواند مناسب باشد پيشنهادي ژئوپارك خليج فارس برند براياست
 و ايران جنوب خشك و گرم بخش در شدن واقع با بوشهر  استان .تا مساله اشتغال محلي فراهم شوددگرد هماهنگنيز 

 .است شده واقع آن مناطق از بسياري در كه است طبيعي زيباي ميزبان مناظر فارس، خليج زيباي واحلس با همجواري
 از توابع بردخون بخش كنار در خشكي و آبي اكوسيستم دو با هكتار 500و  هزار 46 وسعت با مند شده حفاظت منطقه

 جغرافيائي محدوده مند  منطقه حفاظت شده دارد؛ قرار بوشهر بندر شرقي جنوب كيلومتري 180 در واقع دير شهرستان
 28 شمالي عرض نيز و دقيقه 18 و درجه 51 تا دقيقه 24 و درجه 52 شرقي طول جغرافيائي مختصات بين در است كه

 شهر جنوب در واقع ميراحمد آبگرم به شمال از ناحيه اين.است واقع شده دقيقه 48 و درجه 27 تا دقيقه 30 و درجه
 منطقه اين.گردد مي محدود فارس خليج درياي به نيز غرب از شنبه و روستاي به شرق از طاهري، بندر به جنوب از اهرم،

 مند . قرار گرفت بوشهر استان زيست محيط نظر زير و شده اعلام شده حفاظت منطقه عنوان به 1355  سال مرداد از
 به زيبايي الكرم ام و نخيلو تهمادون، خان، هجزير چهار ميزبان آن، آبي بخش در كه است كويري اي جلگه اي منطقه
و زيرساختهاي اوليه براي ثبت ژئوپارك ملي و سپس . ه اند افزود فارس خليج زيباي سواحل در مند شده حفاظت منطقه

  ) توجه شود4 و 3 و 2به جدول هاي شماره ( جهاني را دارد 
  
  
  
  
  
 



    )1387جعفري، (تنوع زمين شناختي منطقه مند   : 2جدول 
 نمكي گنبد

  ):دشتي( جاشك
 

 هـاي  گنبد ترين زيبا فعالترين و بزرگترين از يكي كه است جاشك روستاي درنزديكي دشتي گنبد
 كيلـو 12 كـوه  اين .است خودبالاتر اطراف دشت از متر 1350 نمكي كوه اين قله .است ايران نمكي
 شده نهشته پيش سال ميليون 600 تا 500 طي در ها نمك اين.دارد پهنا متر كيلو 5/4 و درازا متر
 مـي  )شناسـي  زمـين  اول دوران(پالئوزوئيك اوائل دوران تا پركامبرين دوران انتهاي به متعلق و اند

  .باشند
 مند زيباي جزاير

 
 

 خليج ايراني جزاير مهمترين و زيباترين از يكي منطقه، جنوبي ناحيه در واقع مند گانه چهار جزاير
 سواحل روي بر پايان شكم و ايها دوكفه جنس از دريائي صدفهاي انواع جودو .آيد مي بشمار فارس
   .است آن بخشيده به خاصي زيبائي جزاير اين

مند ساحلي ناحيه
 

 هاي علف و مرجاني هاي مجتمع گسترش سبب آب شفافيت و آب نسبي آرامش ، آب مناسب عمق
 اي داراي صخره سواحل و وشرقي ليشما بخش در اي ماسه ساحل .است شده بستر دريا در دريايي
 زيباترين مند شده حفاظت منطقه شرقي بخش و خليج جنوبي بخش در اي ماسه باريك حاشيه
 ، ها خليج  خورها، اين ناحيه داراي.است آورده بوجود را فارس خليج از نقطه اين انداز در چشم

  است..  وشني سواحل
 دير طبيعي سواحل

 طاهري - كنگان -

 

 ارتفاعـات  با همجواري نيز و طاهري بندر تا دير دار سواحل زاويه بريدگيهاي و صريح ايشكستگيه
 همـين  از يكي درون امروزه مناطق مسكوني كه نموده ايجاد را و هلالي مقطع سواحلي كوهستاني،

 از كـه  اي اسـت  ماسه ازرسوبات متشكل سواحل غربي  بخش.است گرفته قرار شكل هلالي سواحل
 جنس برخي و پايان شكم ، ايها دوكفه انواع .است شده تشكيل سيليسي كمتر نيز و كربنات جنس
   .باشد مي طاهري تا دير سواحل ناحيه بخش زينت دريائي مرجانهاي از هايي

 مند رودخانه

 
 بوشهر استانهاي در رودخانه اين حوزه .شود مي محسوب كشور بزرگ هاي رودخانه از مند رودخانه

 مي سرچشمه استان دو اين ارتفاعات از رودخانه دو اين سرشاخه هاي و ها د؛ شاخهقرار دار فارس و
 ادامه خود حركت به زيبائي و بزرگ مارپيچهاي صورت به دشت پست نواحي در رودخانه اين .گيرند
  .دهد مي

 بادي ماسه هاي تپه

 
 روي بر بطوريكه بوده بزرگ ژئومورفولوژيك ابعاد لحاظ از رودخانه مند حاشيه بادي رسوبات
 اين در بادي هاي فرسايش انواع .است قابل پيگيري براحتي اي ماهواره تصاوير و هوائي عكسهاي
 عمليات توسط منطقه بادي رسوبات از وسيعي بخش حاضر حال درو  بوده مشهود رسوبات

 خشيدهب منطقه به زيبائي جلوه خود اين و شده مكانيكي تثبيت و شيميائي بروش نيز و بيولوژيك
  .است

  پرديه زيباي كوه
 

 قلـه  جم، ي منطقه ارزشمند و عظيم آثار از يكي.باشد مي منطقه طبيعي ژئومورفولوژيك اشكال از
  .دارد فردي به منحصر و زيبا ظاهر ، است پرديس كوه ي

 دارنگ زيباي كوه

 
 به را خاصي تاقديس زيبائي اين اي حاشيه هاي فرسايش و داشته قرار مند منطقه جنوبي بخش در

 به تاقديس اين در زاگرس سنگي پي و شاخص زيبا گسلهاي وجود. است بخشيده منطقه انداز چشم
 اين ارتفاعات بين در نفتي چشمه وجود. است مشاهده قابل كواترنر فعال و جوان هاي گسله همراه
 ايـن  در .ايـد  يم بشمار منطقه طبيعي هاي گردشگري پديده ديگر از ديوان، امامزاده كنار در كوه،
  .باشد مي رخنمون حاضر عهد تا ژوراسيك سن به سازندهايي كوه،

 خورموج پلاياي

 
 زير و سطحي آبهاي بودن شور و زيرزميني آب بودن سطح بالا بدليل كه مند، كوه شرقي حاشيه در

 رنگي سفيد لايه صورت به كلريد كلسيم موئينگي، خاصيت بدليل و آبي، كم فصول در زميني،
  .است پوشانده را اراضي حسط



 زيباي كوه رشته
 مند

 

 فارس بر خليج غرب جانب از هم برافراشته، قامتي با و ساحل موازات به مند زيباي كوه رشته
به  تاقديسي از كه كوه رشته اين .است مسلط مند وسيع دشت بر شرق جانب از هم و بوده مشرف
 هاي رخساره كوه ميزبان اين در رخنمون يسازندها بودن جوان دليل به شده تشكيل نام همين
 انواع غربي، يالهاي در بويژه و كوهستان اين در تخريبي ريزدانه رسوبات و مارن وجود. است زيبائي
  .است نموده ايجاد را زيبائي فرسايشي هاي رخساره و ديو تخت

 خاييز آبگرم چشمه
  احمد مير و

 اهرم شهر جنوب احمد در مير ابگرم و چشمه دارد خاييزقرار  ابگرم   خورموج شهر غرب حوالي در
 بيماران براي دارند درماني شده است كه مصرف واقع ، اهرم، -مواصلاتي بوشهر جاده فاصل حد در و
  . گيرند مي قرار  استفاده مورد نيز رماتيسم و پوستي قارچي دردهاي با

 

   )1387جعفري : به نقل از (تنوع زيستي منطقه مند   :3جدول 
 و ساليكورينا، هالوكاريس، انوكنمون، سودامبوليس،دامبارنكيما، چون نادري گياهان مناسب پوشش
 نوع 80  ز ا بيش رويشو  منطقه در پراكنده نخلستانهاي،  كنار و گز، كهورپاكستاني حرا، درختان
  ، آهوو  هاي دنياپشت  لاك نوع نادرترين عقابي، از نوك دريايي پشت لاك از جاذبه هاي ديگر . گياهان

 اگرت باكلان،  : مثلبومي و مهاجر گونه پرنده 60و  تيغي جوجه و گرگ كفتار، گراز، روباه، خرگوش،
ديگري  متعدد هاي نمونه و دريايي پرستوي زنبورخوار،دراج، خورك، ماهي چكاوك، فلامينگو، ساحلي،

 شده حفاظت منطقه جزاير در كه ستا بزرگ دريايي و كوچك كاكلي پرستوي هزار دههاو نيز  درنا مثل
   . كنند مي گذاري تخم ساحل داغ شن هاي روي بر و مند

 

  )1387جعفري : به نقل از ( جاذبه هاي تاريخي منطقه مند :4جدول 
 در را اسلامي هاي دوره اسلام تا از پيش از آنها قدمت كه دارد وجود نيز متعددي فرهنگي و تاريخي آثار
 مندآثار شرقي كوه ارتفاعات و خورموج، شهر بردستان، منطقه دير حوالي در متعددي آثار .گيرد مي بر

  . دارد وجود سيراف ناحيه مثل ،...... و گاه چاه تاريخي
  

  نتيجه گيري -7

ايجاد بستر براي ثبت ژئوپارك و جلب همدلي ساير مديران و مردم محلي روستاهاي داخل منطقه پيشنهادي ژئوپارك و 
ي و شناسايي و ايجاد هويت زمين شناختي محلي براي برند سازي مي تواند به تاسيس ژئوپارك پيشنهادي جلب همدل
 اين قابليت را داراست كه درآينده با اقدامات علمي و اصولي و قانون گذاري  مند  حفاظت شده منطقه..منجر شود

ه چهره در روستاهاي اطراف پديده هاي زمين جان و نظارت برآن و آموزش مردم از طريق چهره ب حفاظت از طبيعت بي
 ملي  از طريق رسانه ها و آژانسهاي گردشگري به  برند گردشگري -شناختي مستعد ژئوتوريسم و نيزنهايتا با عزم سياسي 

  .  نائل آيد " ژئوپارك خليج فارس  "
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